


1. Kommunikation

- Hur kommunicerar man i musikbranschen

- Hur kommunicerar man till lyssnare
Skapa engagemang & bygg ditt varumärke

2. Internet-etikett

- Hur går det till i praktiken
Planering, Social Media, Release

3. Exempel och inspiration

4. Workshop: Bygg din story



Hur kommunicerar 
du till branschen?



Presskittet

Högupplöst + 
lågupplöst version

Högupplösta + 
lågupplösta 

(JPG eller PNG)
WAV + MP3PDF-format med 

klickbara länkar



Extra grejer

Lyrics (gärna .txt)

Instrumental/acapella

Citat från artist

Citat från t ex regissör



Biografi och press-release

Biografi

● Bakgrund
● Historik
● Släppdetaljer

Var gärna så 
beskrivande som 
möjligt, tänk på 
texten som en 
berättelse!

Press-release

● 1 A4-sida
● Datum för släpp
● Pressbild eller artwork
● Relevant utdrag ur biografin
● Lyssningslänk
● Citat
● Social media-länkar
● Kontaktuppgifter

Exempel:
Pressrelease 
Biografi

https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1Xrmm0dAWPltmBuN-15--RGlc5FGaHpKC
https://drive.google.com/file/d/186oU1ZWY8MxcEPQyOCdzv599xjbZsMvb/view?usp=sharing


Pressbilder och artwork

Pressbilder

● JPG eller PNG

Högupplöst: 300 dpi, 
minst 1920 px långsida 
men gärna större

Lågupplöst: 72 dpi, 
minst 1280 px långsida

● Om möjligt, använd sRGB som färgrymd 
för att få rätt färger oavsett skärm och 
plattform

● Skriv gärna fotografens namn i filnamnet!

Artwork

● JPG eller PNG

Högupplöst: 300 dpi, 
3000 x 3000 px

Lågupplöst: 72 dpi, 
minst 1400 x 1400 px

● Om möjligt, använd sRGB som färgrymd 
för att få rätt färger oavsett skärm och 
plattform



Skicka!

● Håll det kort
● Gör varje pitch personlig
● Var inte rädd för följa upp
● Tänk på när du skickar



Hur kommunicerar 
du till lyssnaren?



Vem är du?

● Hitta din stil och dina favoritfunktioner
● Håll samma ton genom dina bildtexter
● Var personlig på ett sätt som passar ditt artisteri
● Var inte rädd för att använda humor
● Använd hashtags, gärna så nischade som möjligt
● Nätverka på ditt eget sätt

Undvik att tänka “detta intresserar nog ingen”!



Håll dina sociala medier relevanta

● Prova olika sorters innehåll och funktioner
● Bjud in följare till att interagera
● Ta inspiration från artister du själv följer
● Prova att göra “tema-inlägg” eller följetonger
● Hitta en “rytm” som passar dig

Experimentera!



Hitta alternativa medier!

● Nya eller mindre musiktidningar/kreativa 
plattformar på t ex Instagram

■ Artister du följer eller tycker om - var 
blir dem publicerade?

■ Sök via större, relaterade konton som 
du redan känner till

● Privatpersoner på Twitter och Youtube som 
skapar populära och nischade playlists

● Studentradio, studenttidningar samt 
lokalradio och lokaltidningar

● Leta efter “kvalitativt” innehåll



Paus!



Internet-etikett



Sociala medier

Gör det lätt att hitta dig!

- Använd samma 
användarnamn

- Var konsekvent med 
hashtags

- Tydliga länkar

● Konvertera till företagsprofil/offentlig 
person på Instagram & Facebook

● Undvik text i bilder (i den mån du kan), 
använd hellre slideshow-funktionen för t ex 
printscreens

● Lägg upp på alla profiler du har

● Schemalägg och publicera på olika sociala 
medier samtidigt:

- Buffer
- Later

● Gör en lista över enkla “backup”-inlägg



Tips

Använd länkförkortare

linktr.ee
feature.fm
bit.ly
smarturl.it

Streamingplattformar

● Claima dina profiler! (Spotify, 
Apple Music, Amazon, Deezer) 

● Nyttja de funktioner som 
erbjuds och håll dina profiler 
uppdaterade





Hur går det till
i praktiken?



Innan ett släpp

Allt material ska vara klart innan du börjar 
jobba med släppet!

Checklist

● Presskit
● Ett par pitchar till media
● En social media-plan
● Teaser-material - var 

kreativ!

Hur gör vi på Feverish?

Börjar jobba mot branschen 4-6 veckor innan släpp
Annonserar släppet offentligt när det är 7-14 dagar kvar
Planerar men är inte rädda för att ändra om



Efter ett släpp

Tips!

● Samla pressresultat och strö ut 
dem under flera dagar

● Extra-material, gärna i form av 
bilder eller video

Hur gör vi på Feverish?
Vi uppmuntrar våra artister att göra livesessions, 
frågestunder och annat videoinnehåll och varvar 
detta med press, streamingresultat och memes

Checklist

● Fortsätt att dela med dig
● Interagera med följare
● Påminn!



Smarta kampanjer 
på olika nivåer



Vad trendar idag?

● Singlar
● Videoinnehåll 
● Personligt innehåll
● Narrativ

Varför?

Det leder till ett långvarigt 
engagemang och intresse från 
fans, och du ökar dina chanser 
att musiken blir streamad.

Albumformatet har inte dött!



Justin Bieber “Justice”



Girl in Red “if i could make it go quiet”



Samma syfte - olika budget!

http://www.youtube.com/watch?v=AT7F1UJEzZQ
http://www.youtube.com/watch?v=5MP6v-N_FnU


Gör upp en plan och ett schema för hur ditt 
nästa släpp skulle kunna se ut ur ett 
kommunikationsperspektiv - vad skulle du 
kunna dela med dig av innan, kring och efter 
släppet? 

Hitta en fokuspunkt för ditt släpp och utgå 
från denna när du planerar ditt innehåll. 

Workshop: Bygg upp din story



● Vem vill du främst kommunicera 
till och varför?  

● Är det viktigt att lyssnaren får ta 
del av storyn bakom låten - på 
vilket sätt? Är du t ex en person 
som gärna delar med dig genom 
personlig text eller vill du att ditt 
artisteri ska vara mer konceptuellt 
och upp till tolkning? 

Ställ dig själv följande frågor:

● Vilken ton och vilket språk är lämpligt 
att använda kring ditt artisteri? Vilken 
bild vill du ge av dig själv eller din 
persona?

● Kan du komma på något/några sätt för 
lyssnaren att interagera med 
innehållet du delar med dig av? Hur 
kan du som artist bjuda in lyssnaren i 
din värld? 



Maila din uppgift till 
office@feverish.se 

senast den  1/6

Genomgång vid nästa tillfälle 3/6

mailto:office@feverish.se

